I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE (MODULE)

Merchandising

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej
kierunek:

Uczelnia Biznesu i Nauk Stosowanych ,,Varsovia”

Nazwa kierunku studiow, poziom ksztalcenia:

Zarzadzanie, studia | stopnia

Liczba punktéw ECTS 4
Jezyk przedmiotu- polski, angielski, inny polski
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci:

Marketing i zarzadzanie sprzedaza

Rodzaj modulu ksztalcenia:
(wskaza¢ wlasciwe)

Podstawowy / kierunkowy/ specjalno$ciowy/obowigzkowy/
fakultatywny

Rok / Semestr:

/6

Osoba koordynujaca przedmiot:

Koordynator przedmiotu

Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa
przedmiotow):

Wiedza, umiejetnosei i kompetencje spoteczne nabyte w ramach
przedmiotow: Podstawy marketingu

II. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad Cwiczenia/kon Laporato Warsztaty Projekt Seminarium | Praktyki | Ko Eg;amlq/ Suma godzin Oglem
wersatorium rium zaliczenie ECTS
Studia 40 10 4 2 56 4

stacjonarne

_ Studia 24 8 4 2 38 4

niestacjonarne

III. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne (wiasciwe podkreslic)

case study,

Wyktad z dyskusja ukierunkowana
wyktad z prezentacja multimedialng

metoda sytuacyjna,
metoda projektow,

Wyklad/éwiczenia/WarSZtat/Proiekt/

dyskusja dydaktyczna.

Laboratorium

Drama

Cwiczenia rachunkowe

Cwiczenia z wykorzystaniem narzedzi informatycznych
- edukacyjna gra

Gra symulacyjna

Inne: zajecia projektowe, warsztaty

IV. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE
Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW KIERUNKU

Lp.

Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie

Odniesienie do
efektu
kierunkowego
symbol




Wiedza:

Student ma podstawowa wiedze w zakresie idei dziatan merchandisingowych K1P WO02?
prowadzonych zaréwno przez handlowcow jak i producent6w. KlP_ W03
P_Wo01 K1P_W04
K1P_WO05
K1P_W06?
Student zna czynniki determinujace zachowania zakupowe nabywcow na sali K1P W02?
sprzedazowe;j. KlP_ W03
P_W02 K1P_W04
K1P_W05
K1P_W06?
Student ma wiedzg¢ w zakresie podstawowych dzialan merchandisingowych w K1P W03
duzych i matych podmiotach handlu detalicznego. KlP_WO 4
P_WO03 -
- K1P_W05
K1P_W06?
Student zna sposoby badania skutecznosci i efektywnosci dziatan K1P W03
merchandisingowych KlP_W04
P_Wo04 —
— K1P_WO05
K1P_W06
UmiejetnosSci:
Student umie okresli¢ cele i konieczne efekty dziatan merchandisingowych dla detalisty jak i producenta. K1P UO1
P_U01 K1P_U05
K1P_U06
Student umie zastosowa¢ odpowiednie instrumenty merchandisingowe do optymalizacji efektow
sprzedazowych. KlP—UO]'
P_U02 K1P_U05
K1P_U06
Student potrafi zarzadza¢ organizacja sali sprzedazowej oraz roztozeniem produktow K1P UO1
P U03 na potkach. K1P_U05
K1P_U06
Student posiada umiejgtnos¢ zaplanowania dziatan merchandisingowych dla K1P UO01
P U04 wybranych grup/marek produktowych oraz oceni¢ ich skuteczno$é i efektywnosé KlP_UOS
K1P_U06
Student potrafi wspotpracowac z innymi w grupie i skutecznie wykorzystywac K1P UO1
P UO5 zdolnosci interpersonalne do realizacji zatozonych celdw. KlP_UOS
K1P_U06
Kompetencje spoleczne:
Student jest otwarty na nowa wiedze oraz widzi potrzebe podwyzszania swoich K1P KO1
P_KO01 kompetencji. -
Student widzi celowos¢ komunikacji i wymiany informacji w zespotach decyzyjnych K1P KO05
P_K02 i gremiach spotecznych. -
Student jest gotowy do dziatania profesjonalnego i zgodnego z normami etycznymi. K1P KO7
P_KO03 -

V. TRESCI KSZTAL.CENIA




Odniesienie do
. rzedmiotowych
Lp. Warsztaty: Izfektéw uc;\elzia
sie

W1 Merchandising — idea i zastosowanie, merchandising producenta i detalisty. P—Kg 1\’/50—1U 01;

W2 Zachowania nabywcow indywidualnych w punktach sprzedazy detaliczne;. P—Ug 1{/50—2U 04

, . L - P_U01; P_U02;

W3 SPF:?Zc:gazzf;kupu produktow konsumpcyjnych a percepcja klienta w miejscu P_U03: P_WO02:
' P_W03

Elementy i zasady stosowania Visual Merchandisingu w punkcie sprzedazy P_W03, P_U03,

w4 detalicznej P_U04, P_U05,
' P_KO01

P_W02, P_W03,

W5 Sterowanie ruchem nabywcow na sali sprzedazowe;. P_UO01, P_UO05,
P_KO01

P_K02; P_KO03;

W6 Zarzadzanie salg sprzedazows - ,,zimne” i ,,gorgce” miejsca sprzedazy. P_UO01; P_UO03;

P_UO04; P_WO03

P_KO01; P_KO02;

W7 Regat sklepowy — sposoby optymalizacji ustawien produktow na potkach. P_UO01; P_UO03;
P_W03

P_KO02; P_KO03;

W8 Stoiska specjalne i ich wykorzystanie. P_U01; P_UO03;

P_U04; P_WO03

P_KO01; P_KO02;

W9 Materiaty reklamowe w punkcie sprzedazy (POS). P_KO03; P_KO04;

P_U02; P_WO03

W10 Merchandising w matych sklepach i w jednostkach P_KO01; P_UO01;

wielkopowierzchniowych (hipermarkety i supermarkety). P_WO01; P_ W03

P_KO02; P_KO03;

w11 Zastosowanie merchandisingu dla wybranych grup/marek produktowych P_U01; P_UO04;
P_W03

P1 Merchandising w systemie zarzadzania przedsigbiorstwem handlowym — P_U02; P_WO04

analiza i pomiar efektdw stosowania.

VI. METODY WERYFIKACIJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Forma zajeé, w

ramach ktérej

weryfikowany
jest EU

Metoda weryfikacji (WELASCIWE WYBRAC)

Egzamin pisemny, egzamin ustny, kolokwium, projekt, prezentacja,
referat, esej inne

Kategoria weryfikowanych
efektOw uczenia sie:
wiedza, umiejetnosci,
kompetencje spoleczne
WLASCIWE WYBRAC

Warsztaty

Test wiedzy / praca pisemna

P_WO01-P_W04,
P_UO01-P_U05,
P_KO01-P_KO3

Projekt

Case studies

P_WO01-P_W04,
P_UO01-P_U05,
P_KO01-P_KO3

WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU wskaza¢ wlasciwe




Pozytywna ocena testu wiedzy i projektu, pozytywna ocena aktywnosci na

P_WO01-P_W04,

Warsztaty L0 P_UO01-P_UO05,
zajeciach

P_KO01-P_KO03

P_WO01-P_W04,

Projekt Pozytywna ocena projektu, pozytywna ocena aktywnosci na zajeciach P_U01-P_U05,

P_KO01-P_KO03

VIIL. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN | BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci

Obciazenie studenta

ECTS SFudia _ Stu_dia
stacjonarne niestacjonarne
1.Udzial w zajgciach z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego i
studentow dydaktycznych (wykltady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 56 38
laboratoria, warsztaty, seminaria) — SUMA godzin — z punktu Il
W tym
1.1. Udziat w zajeciach z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego i 40 24
studentow

1.2. Egzaminy/zaliczenia - liczba godzin 2 2
1.3. Zajgcia projektowe 10 8
1.4. Udziat w konsultacjach - liczba godzin 4 4
2. Indywidualna praca wiasna studenta - liczba godzin —
Projekt / esej / studium przypadku / zadanie praktyczne, samodzielne 44 62
przygotowanie si¢ do zajec¢, egzaminow, zaliczen
Elé:lzlrasryczne obciazenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin i 100/4 100/4

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Morgan Tony, Visual Merchandising Fourth Edition: Window Displays, In-store Experience, Laurence King Publishing 2021

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Zarzadzanie sprzedaza detaliczng, Cox R., Brittain P., PWE, Warszawa, 2000

Merchandising, Borusiak B., AE w Poznaniu, Poznan, 2005

Merchandising w matych i duzych firmach handlowych: teoria i praktyka, Witek L., C.H.Beck, Warszawa, 2007

Merchandising. Magnetyzm przestrzeni handlowej, Diamond J., One Press, Warszawa, 2007

Merchandising. Projektowanie przestrzeni sklepu Morgan T., Arkady, Warszawa, 2008
Marketing w handlu detalicznym, Sullivan M., Adcock D., Oficyna Ekonomiczna, Krakdw, 2003

Inne materialy dydaktyczne:



https://www.empik.com/szukaj/produkt?author=morgan+tony
https://www.empik.com/szukaj/produkt?publisherFacet=laurence+king+publishing

