I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE (MODULE)

Zintegrowana komunikacja w biznesie

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej
kierunek:

Uczelnia Biznesu i Nauk Stosowanych ,,Varsovia”

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

Zarzadzanie, studia Il stopnia

Liczba punktéw ECTS 4
Jezyk przedmiotu- polski, angielski, inny polski
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci:

Marketing

Rodzaj modutu ksztalcenia:
(wskazaé wlasciwe)

Podstawowy / kierunkowy/ specjalnosciowy/obowigzkowy/
fakultatywny

Rok / Semestr:

1/4

Osoba koordynujaca przedmiot:

Koordynator przedmiotu

Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa

Wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoleczne nabyte W ramach

20 | przedmiotéw:  Marketing,  Podstawy  zarzadzania, = Metody
przedmiotow): . - o . . .
projektowania organizacji, Psychologia, Socjologia
II. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN
Wyklad Cv\vlzi:szaetnoi ;/:r(:]n Larl?gaﬂ?to Warsztaty Projekt Seminarium | Praktyki | Ko Izzglzi?;zin?e/ Suma godzin ?Egg%“
Studia 14 28 14 4 6 66 4
stac;onarne
. Studia 8 18 10 2 4 42 4
nlestaqonarne

III. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne (wiasciwe podkreslic)

Wyklad z dyskusja ukierunkowana

case study,

wyktlad z prezentacja multimedialng

metoda sytuacyjna,
metoda projektow,

Wyklad/Cwiczenia/Warsztat/Projekt/

dyskusja dydaktyczna.

Laboratorium

Drama

Cwiczenia rachunkowe

Cwiczenia z wykorzystaniem narzedzi informatycznych
- edukacyjna gra

Gra symulacyjna

Inne: zajgcia projektowe, warsztaty

IV. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE
Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW KIERUNKU

Lp.

Opis przedmiotowych efektow uczenia sie

Odniesienie do
efektu




kierunkowego

symbol
Wiedza:
P Wo1 Ob]a.s_ma kpncepqe ksztattowania wizerunku firmy, produktu i budowania reputacji, K2P_ W08
relacji z klientem.
K2P_W08,
P_W02 Wyjasnia pojecia, prawidtowosci i problemy wspolczesnej komunikacji. K2P_W13,
K2P_W21
K2P_Wo08,
P_WO03 Wyjasnia koncepcje communication mix. K2P_W13,
K2P_W21
Umiejetnosci:
. . . . . L K2P_U01,
Potrafi zaplanowac, dobra¢ narzgdzia oraz zrealizowac proces budowania wizerunku
P_U01 firmy, produktu i reputacji Kap_U02,
y.P putacyt. K2P_U07
K2P_U01,
P_U02 Potrafi planowac i realizowa¢ proces relacji z klientem. K2P_U02,
K2P_U07
P U03 Potraﬁ. pr'flktyczme zastosowac instrumentarium communication mix w dziatalnos$ci K2P U02
- przedsigbiorstw. -
Kompetencje spoteczne:
Jest przygotowany do samodzielnego poglebiania i aktualizowania swojej wiedzy w K2P_KO01,
P_KO01 7S . N : .
- zakresie zintegrowanej komunikacji marketingowej. K2P_KO04
V. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
. przedmiotowych
Lp. Wyklady: efektow uczenia
sie
Wi Istota z_mteg_rowanej_ komun_lkacp marketingowej. Etapy budowy skutecznej P WOL, P W02
komunikacji marketingowe;j. - -
W2 Zasady i metody budzetowania. P_W02, P_W03
Ksztattowanie relacji z otoczeniem. Wizerunek przedsicbiorstw elementem P_W01, P_W02,
W3 S .
komunikacji z otoczeniem. P_W03
W4 Masgwa komunlk.aCJa marketmgowa (reklama, promocja, sprzedazy, public P W02, P_WO3
relations, sprzedaz osobista).
W5 Bezposrednia komunikacja marketingowa. P_W02, P_W03
W6 Wplyw zintegrowanej komunikacji marketingowej na zachowania klientow. P_W02, P_W03
W7 Nowe zjawiska komunikacji marketingowej. P_W02, P_W03
W8 Spoteczna odpowiedzialno$¢ komunikacji. P_W02, P_W03
Odniesienie do
_— przedmiotowych
Lp. Warsztaty/Projekt: ofektow Uczenia
sie
. Lo . . P_UO01, P_U02,
Warsztat 1 Etapy budowy skutecznej komunikacji marketingowej. P_U03, P_KO1
Warsztat 2 Zasady i metody budzetowania. P_U0L, P_U02,

P_U03, P_KO1




Warsztat 3 / . D I . P_UO01, P_U02,
Projekt Wizerunek przedsigbiorstw elementem komunikacji z otoczeniem. P U03, P_KO1
Warsztat 4 Masowa komunikacja marketingowa (reklama, promocja, sprzedazy, public P_U01, P_U02,
relations, sprzedaz osobista). P_U03, P_KO01

. , . S . P_UO01, P_U02,
Projekt Bezposrednia komunikacja marketingowa. P U03, P_KO1

. . . S . . L, P_UO01, P_U02,
Projekt Wplyw zintegrowanej komunikacji marketingowej na zachowania klientow. P U03, P_KO1
L Lo . . P_UO01, P_U02,

Warsztat 5 Nowe zjawiska komunikacji marketingowej. P_U03, P_KO1
Lo . o P_UO01, P_U02,

Warsztat 6 Spoteczna odpowiedzialno§¢ komunikacji. P_U03, P_KO1

VI. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Forma zajeé, w
ramach ktorej
weryfikowany

Metoda weryfikacji (WEASCIWE WYBRAC)

Egzamin pisemny, egzamin ustny, kolokwium, projekt, prezentacja,
referat, esej inne

Kategoria weryfikowanych
efektéw uczenia sie:
wiedza, umiejetnosci,
kompetencje spoleczne

jest E . p
Jest EU WLASCIWE WYBRAC
. P_WO01-P_WO03,
Wyktady Test wiedzy - -
P_UO01-P_UO03, P_KO01
. - L . P_WO01-P_WO03,
Warsztaty Praca pisemna, obserwacja i ocena realizacji zadania praktycznego - -
P_U01-P_UO03, P_KO1
P_WO01-P_W03
Projekt Case studies = -
J P_U01-P_UO03, P_KO1
WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU wskazaé¢ wlasciw
Zaliczenie wszystkich form zaje¢ przedmiotu (Cwiczen, projektu,
laboratorium, pozytywna ocena egzaminu ...... , INNE
Wyktad Pozytywnie zaliczony test P_WOL-P_WO3,
ykuady yyw y P_U01-P_U03, P_KO1
Warsztat Poz nie zaliczona praca pisemna i zadania praktyczne P_WO1-P_W03,
y yyw pracap praxcy P_UO1-P_UO03, P_KO1
. . L . . P_WO01-P_W03,
Projekt Pozytywna ocena projektu, pozytywna ocena aktywnosci na zajeciach - -

P_U01-P_U03, P_KO1

VIII. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN | BILANS PUNKTOW ECTS

Obciazenie studenta
Rodzaj aktywnoSci - -
ECTS SFudla _ Stu_dla
stacjonarne niestacjonarne
1.Udziat w zajgciach z bezposrednim udzialem nauczyciela akademickiego i
studentéw dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 66 42
laboratoria, warsztaty, seminaria) — SUMA godzin — z punktu Il
W tym
1.1. Udziat w zajeciach z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego i 42 26
studentow




1.2. Egzaminy/zaliczenia - liczba godzin 6 4

1.3. Zaj¢cia projektowe 14 10

1.4. Udziat w konsultacjach - liczba godzin 4 2

2. Indywidualna praca wiasna studenta - liczba godzin —

Projekt / esej / studium przypadku / zadanie praktyczne, samodzielne 34 58

przygotowanie si¢ do zaje¢, egzamindw, zaliczen

Sumaryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin i
ECTS

100/4 100/4

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Meerman Scott D., Nowe zasady marketingu i PR. Jak poprzez social media, podcasty, content marketing, newsjacking
oraz sztuczng inteligencje dotrze¢ bezposrednio do kupujgcych, wyd. MT Biznes 2022.

Pilarczyk B., Mruk H., Stawiniska M., Marketing. Koncepcje, strategie, trendy, wyd. Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu
2020.

Dejnaka A., Marketing mobilny, wyd. Difin 2019
Jabtonski A., Piasek M., Zrozumie¢ marketing. Wydanie 2, wyd. OnePress 2022

Literatura uzupekiajaca przedmiotu:

Rozwadowska B., Public Relations. Teoria, praktyka, perspektywy, Warszawa 2002.

Taranko T., Komunikacja marketingowa Istota uwarunkowania efekty, Wolters Kluwer, Warszawa 2015.
Wiktor J., Komunikacja marketingowa. Modele, struktury, formy przekazu, PWN, Warszawa 2013
Jaworowicz M.,Jaworowicz P., Skuteczna komunikacja w nowoczesnej organizacji, wyd. Difin 2017.
Stepowski R., Komunikacja marketingowa 2030, Stowa i Mysli, Lublin 2016.

Testawski M., Dtuzniewska D., Graszewicz M., Kalkhoff M., Strategia marketingowa Instrukcja budowy silnej marki,
Stowa i Mysli, Lublin 2015.

Tkaczyk P., Zakamarki marki, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2011.

Inne materialy dydaktyczne:




