I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE (MODULE)

Strategiczne planowanie marketingowe

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

kierunek:

Uczelnia Biznesu i Nauk Stosowanych ,,Varsovia”

Nazwa kierunku studiow, poziom ksztalcenia:

Zarzadzanie, studia 11 stopnia

Liczba punktéw ECTS 4
Jezyk przedmiotu- polski, angielski, inny polski
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Marketing

Rodzaj modulu ksztalcenia: | Podstawowy / kierunkowy/ specjalno$ciowy/obowigzkowy/

(wskazaé wiasciwe) | fakultatywny

Rok / Semestr: | 11/4

Osoba koordynujaca przedmiot: | Koordynator przedmiotu

Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa

przedmiotow):

Zaliczone efekty dla przedmiotow: zarzadzanie i marketing

II. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad Cwiczenia/kon Laporato Warsztaty Projekt Seminarium | Praktyki | Ko Eg;amiq/ Suma godzin Ogélem
wersatorium rium zaliczenie ECTS
Studia 14 28 14 4 6 66 4

stacjonarne

_ Studia 8 18 10 2 4 42 4

niestacjonarne

III. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne (wlasciwe podkreslic)

Wryklad z dyskusja ukierunkowana

wyklad z prezentacja multimedialna
case study

metoda sytuacyjna,

metoda projektow,

Wyklad/Cwiczenia/Warsztat/Projekt/ | dyskusja dydaktyczna.

Laboratorium Cwiczenia rachunkowe

Cwiczenia z wykorzystaniem narzedzi informatycznych
- edukacyjna gra

Gra symulacyjna

Drama

Inne: zajecia projektowe, warsztaty

IV. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE
Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW KIERUNKU

Lp.

Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢

Odniesienie do
efektu

kierunkowego




symbol

Wiedza:
P WO1 Wymienia i definiuje podstawowe zagadnienia teoretyczne, a w tym: narz¢dzia, metody, K2P_WO01,
- strategie i procedury marketingowe K2P_W04
Umiejetnosci:
Umie dobrac i zastosowa¢ roznorodne narzedzia i procedury marketingowe dla konkretnej K2p_U01
organizacji (np. okre$li¢ rynek docelowy, przeanalizowaé etapy procesu decyzyjnego
P_UO1 ) . S X G . 4
- nabywcy, wskaza¢ narzedzia komunikacji marketingowej) 1 zbudowal strategi¢
marketingowa
Potrafi dokona¢ krytycznej analizy aktualnych strategicznych dzialan marketingowych K2pP_U01,
P_U02 igbi i ¢ ieni K2P_U07
przedsigbiorstwa i zaproponowac usprawnienia _
Kompetencje spoleczne:
Potrafi wspotpracowaé w zespole odpowiedzialnym za wykonanie ¢wiczen i projektow K2pP_KO01,
P_KO01 oraz zaprezentowa¢ wypracowane dzialania (strategie) marketingowe w okreslonej K2P_K02
sytuacji problemowej
V. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
. przedmiotowych
Lp. Wyklad: efektow uczenia
sie
Korzenie strategicznego planowania w marketingu, definicje, fundamentalne zasady, P WOL P UO1-
W1 orientacje w dziatalnoéci przedsigbiorstw, podstawowe narzedzia, podejécie P U02 P KOL
sektorowe. - -
Zachowania nabywcdw. Strategie segmentacji i pozycjonowania. Otoczenie rynkowe P WOL P UO1-
W2 przedsigbiorstwa i jego wplyw na podejmowanie decyzji marketingowych . P U02’ P KO1
Pozyskiwanie niezbgdnych danych i informacji. -~
Proces zarzadzania marketingowego. Organizacja stuzb i koordynacja czynno$ci P WOL P UO1-
W3 marketingowych. Kontrola i audyt marketingowy. Wybrane innowacyjne trendy w P U02’ P KO1
dziataniach marketingowych. - -
Lp. Cwiczenia/ projekt
Proces decyzyjny i mozliwosci oddziatywania marketingowego na zachowania P WOL P UOL-
C1 nabywcdéw. Segmentacja, zidentyfikowanie rynku docelowego i pozycjonowanie P_UOZ’ P KOL
produktu/marki/organizacji - =
C2 Definicja produktu i koncepcja jego wymiarow. Ksztattowanie polityki produktowe;j PP_VSg;, E_Lli(())]l--
c3 Polityka cenowa i narzgdzia réznicowania cen. Projektowanie sieci dystrybucyjne;j. P_W01, P_UO01-
Polityka komunikacji marketingowej organizacji P_U02, P_KO01
P1 Zarzadzanie marketingowe w praktyce. PP_VS(;%, E’_Lligi-

VI. METODY WERYFIKACIJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Forma zajeé, w
ramach ktérej
weryfikowany

Metoda weryfikacji (WLASCIWE WYBRAC)

Egzamin pisemny, egzamin ustny, kolokwium, projekt, prezentacja,
referat, esej inne

Kategoria weryfikowanych
efektOw uczenia sig:

wiedza, umiejetnosci,

: kompetencje spoleczne
est EU P Je sp ;
] WEASCIWE WYBRAC
Wyktad Test wiedzy P_W01, P_U01-P_U0Z,

P_KO1




Cwiczenia Praca pisemna

P_WO1, P_U01-P_U02,
P KO1

Projekt Case study - obserwacja i ocena realizacji zadania praktycznego

P_WO1, P_U01-P_U02,
P KO1

WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU wskaza¢ wlasciwe

Zaliczenie wszystkich form zaje¢ przedmiotu (Cwiczen, projektu,

laboratorium, pozytywna ocena egzaminu ...... , INNE
Wyktad Pozytywnie zaliczony test wiedzy P_WOL, E—Egi'P—UOZ’
. ) . . . P_Wo01, P_U01-P_U02,
Cwiczenia Pozytywnie zaliczona praca pisemna - PKOL
Projekt Pozytywnie zaliczony projekt P_Wo1, E—Eg% -P_U02,

VIIL. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN | BILANS PUNKTOW ECTS

Obciazenie studenta

Rodzaj aktywnosci - -
ECTS S?udla . Stu_dla
stacjonarne niestacjonarne
1.Udziat w zajeciach z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego i
studentow dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 66 42
laboratoria, warsztaty, seminaria) — SUMA godzin — z punktu Il
W tym
1.1. Udziat w zajeciach z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego i 42 26
studentow

1.2. Egzaminy/zaliczenia - liczba godzin 6 4
1.3. Zajgcia projektowe 14 10
1.4. Udziat w konsultacjach - liczba godzin 4 2
2. Indywidualna praca wiasna studenta - liczba godzin —
Projekt / esej / studium przypadku / zadanie praktyczne, samodzielne 34 58
przygotowanie si¢ do zajec¢, egzaminow, zaliczen
Zl(ljl}lrz;ryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin i 100/4 100/4

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Pilarczyk B., Mruk H., Stawinska M., Marketing. Koncepcje, strategie, trendy, wyd. Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu

2020.

Sroka K., Marketing i analityka biznesowa dla poczatkujgcych. Poznaj najwazniejsze narzedzia i wykorzystaj ich mozliwosci,

wyd. OnePress 2023.

Literatura uzupekniajaca przedmiotu:

Kotler Ph., Armstrong G., Marketing, Wolters Kluwers Polska, Warszawa 2012.
Niestroj R., Zarzadzanie marketingiem — aspekty strategiczne, PWN, Warszawa 1998

Lambin J.J., Strategiczne zarzadzanie marketingowe, PWN, Warszawa 2001.

Marketing. Koncepcja skutecznych dziatan, (red.) L. Garbarskiego, PWE, Warszawa 2011.
Kotler Ph., Armstrong G., Saunders J., Wong V., Marketing. Podrecznik europejski, PWE, Warszawa 2002.
Kotler Ph., Kartajaya H., Setiawan ., Marketing 3.0. Dobry produkt? Zadowolony Klient? Spetniony cztowiek?, MT Business

Sp. Z 0.0., Warszawa 2010.

Inne materialy dydaktyczne:




