I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE (MODULE)

Programy i kampanie spoleczne

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej
kierunek:

Uczelnia Biznesu i Nauk Stosowanych ,,Varsovia”

Nazwa kierunku studiow, poziom ksztalcenia:

Zarzadzanie, studia 11 stopnia

Liczba punktéw ECTS 4
Jezyk przedmiotu- polski, angielski, inny polski
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci:

Komunikacja wizerunkowa

Rodzaj modulu ksztalcenia:
(wskaza¢ wlasciwe)

Podstawowy / kierunkowy/ specjalno$ciowy/obowigzkowy/
fakultatywny

Rok / Semestr:

/4

Osoba koordynujaca przedmiot:

Koordynator przedmiotu

Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa
przedmiotow):

Zaliczony material z semestrow 1-3

II. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Cwiczenia/kon | Laborato . - . Egzamin / . Ogélem
Wyklad wersatorium rium Warsztaty Projekt Seminarium | Praktyki | Ko Zaliczenie Suma godzin ECTS
Studia 14 28 14 4 6 66 4
stacjonarne
_ Studia 8 18 10 2 4 42 4
niestacjonarne

III. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne (wtasciwe podkreslic)

Wryklad z dyskusja ukierunkowana

wyklad z prezentacja multimedialna

case study

metoda sytuacyjna,
metoda projektow,

Wyklad/Cwiczenia/\Warsztat/Projekt/

dyskusja dydaktyczna.

Laboratorium

Drama

Cwiczenia rachunkowe

Cwiczenia z wykorzystaniem narzedzi informatycznych
- edukacyjna gra

Gra symulacyjna

Inne: zajecia projektowe, warsztaty

IV. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE
Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW KIERUNKU

Lp.

Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie

Odniesienie do
efektu
kierunkowego
symbol




Wiedza:

Posiada uporzadkowana wiedze z zakresu marketingu spotecznego, zna kluczowe

P_W01 pojecia oraz rozumie korzysci i mozliwosci wynikajace z wykorzystania marketingu K2P_WO1
w rozwigzywaniu problemow spotecznych. K2P_W12
Zna zasady i procedury oraz instrumenty stosowane w marketingu spotecznym. K2P W12
P_W02 Dysponuje wiedza w zakresie planowania, wdrazania, monitorowania oraz -
raportowania programow i kampanii spotecznych. K2P_W16
Dysponuje wiedzg w zakresie analiz problemow spotecznych, otoczenia i zasobow,
bedacych podstawa podejmowania decyzji dotyczacych dziatan prospotecznych,
P W03 zaréwno o charakterze strategicznym, jak i operacyjnym. Zna mozliwosci K2P W14
- pozyskiwania informacji i danych oraz metody i procedury badawcze stuzace -
rozpoznawaniu zjawisk i zachowan istotnych z punktu widzenia problemoéw i dziatan
spotecznych.
Umiejetnosci:
Potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedzg w przygotowaniu i projektowaniu programow i K2P UO01
P_UO1 dziatan spotecznych, przewidywac skutki ich wdrozenia i dostrzega¢ ograniczenia -
podjetych decyzji. K2p_U02
Potrafi przygotowac skuteczne dziatania marketingowe, a w szczegdlnosci
komunikacyjne stuzace realizacji celow i programéw spotecznych. Jest gotowy do K2P U02
P_U02 aktywnego uczestnictwa w podejmowaniu decyzji strategicznych i operacyjnych, a —
takze doradztwa na réznych etapach procesu przygotowania i realizacji K2p_Uo4
programéw/kampanii spotecznych.
Posiada umiejetnosci umozliwiajace identyfikacje problemow oraz szczegdtowych
P U03 obszaréw oraz rozumienie interpretacje zwigzanych z nimi proceséw. Umie okresli¢ K2P_U05
- mierzalne cele bgdace podstawa oceny programéw spotecznych oraz posiada K2P_U07
umiejetnosci zwiazane z analiza, oceng i raportowaniem dziatan spolecznych.
Kompetencje spoleczne:
Jest gotow do samodzielnego zdobywania wiedzy (z wykorzystaniem réznych metod
i zrodet) umozliwiajgcej przygotowywanie i prowadzenie dziatan marketingowych w
P KO1 roznych obszarach spotecznych. Potrafi komunikowaé sie z otoczeniem zaréwno w K2P_K01
- celu pozyskania informacji, komunikowania przekazoéw spotecznych, jak i K2P_K20
uzyskiwania informacji zwrotnej, waznej w monitorowaniu i ocenie prowadzonych
dziatan.
Jest gotow bra¢ odpowiedzialno$¢ za wiasne decyzje i dzialania, jest $wiadomy K2P KO3
P_K02 odpowiedzialnosci zardwno wobec organizacji, ktorej jest cztonkiem, jak i otoczenia -
spotecznego. K2p_K04
Jest gotow do uczestniczenia w dyskusji oraz pracy w grupie, przejawia otwarto$¢ na
pomysty, dialog i poszukiwanie konsensusu. Jest gotow kierowaé zespotem K2P KO3
P_KO03 zajmujacym si¢ realizacja programu spotecznego, zaréwno w ramach swojej ~
organizacji, jak i zespotem sktadajacym si¢ z przedstawicieli partnerow K2P_K04
uczestniczacych w realizacji programu spotecznego.
V. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
. przedmiotowych
Lp. Wyklad: efektow uczenia
sie
W1 Marketing spoteczny (istota, uwarunkowania, korzysci, instrumenty) P_KO02; P_W01
W2 Programy spoteczne - planowanie, zasady prowadzenia i stosowane procedury P_Kgl,v%gv 0L
Analizy na potrzeby programoéw spotecznych (analiza problemu spotecznego, P_KO01; P_KO03;
W3 analiza otoczenia spotecznego, analize zasobow 1 mozliwosci zaangazowanych P_UO01; P_UO03;
podmiotdw) P_W03
P_KO01-P_KO03;
W4 Wybor i badania docelowych odbiorcoOw programu spotecznego P_U01-P_U03;

P WO02; P W03




P_K02; P_KO03;

W5 Planowanie spotecznego marketing-mix P_U01-P_U03;
P_W02
Odniesienie do
r . . przedmiotowych
Lp. Cwiczenia/projekt ek e T
sie

Cwl Komunikacja w marketingu spotecznym. Kampanie spoleczne (istota, formy, 5—5811 '-II?’_E(())QZ’;'
podstawowe elementy) i tozsamos$¢ w dziataniach spotecznych. P:WOl; P__ W02

, P_KO01-P_KO03;
Cw 2 Formutowanie strategii kreatywnej i podstawowych elementéw kampanii spoleczne;. P_U01; P_U02;
P_WO01; P W02

. . . D, P_KO01-P_KO03;
Cw3 Badania, analiza i raportowanie dziatan spotecznych P U03; P W03

, P_KO01-P_KO03;

Cw4 Programy i kampanie w réznych obszarach spotecznych P_UO01-P_U03;
P_W02; P_W03

Case studies Zbieranie informacji oraz analiza wstgpna na potrzeby programu

zwigzanego z wybranym obszarem spotecznym. Okreslenie barier i mozliwoSci P_WO01-P_W03,

P1 zwigzanych z realizacjg programu spotecznego. Przygotowanie koncepcji programu P_UO01-P_U03,
spotecznego (adresaci, cele, spoteczny marketing-mix) Projektowanie kampanii P_KO01-P_KO03

spotecznej (zatozenia strategii kreatywnej, podstawowe elementy kampanii)

VI. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Forma zaje¢é, w

ramach ktérej
weryfikowany

Metoda weryfikacji (WELASCIWE WYBRAC)

Egzamin pisemny, egzamin ustny, kolokwium, projekt, prezentacja,
referat, esej inne

Kategoria weryfikowanych
efektow uczenia sie:
wiedza, umiejetnoSci,
kompetencje spoleczne

jest EU . ;
J WLASCIWE WYBRAC
. P_WO01-P_WO03, P_U01-
Wyktad Test wiedzy P U03, P_K01-P_KO3
Cwiczenia Praca pisemna. Zadanie praktyczne P_WO1-P_W03, P_UO1-
' P_UO03, P_KO01-P_KO03
. o o . P_WO01-P_WO03, P_U01-
Projekt Obserwacja i ocena realizacji zadania praktycznego P U03, P KO1-P KO3
WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU wskazaé¢ whasciwe
Zaliczenie wszystkich form zaje¢ przedmiotu (Cwiczen, projektu,
laboratorium, pozytywna ocena egzaminu ...... , INNE
. . . P_WO01-P_WO03, P_U01-
Wyktad Pozytywnie zaliczony test wiedzy P U03, P KO1-P KO3
. ] . . . . . P_WO01-P_WO03, P_U01-
Cwiczenia Pozytywnie zaliczona praca pisemna i zadanie praktyczne P U03. P KOL-P KO3
Projekt Pozytywna ocena projektu, pozytywna ocena aktywnosci na zajeciach Pﬁvl\ﬁ%gpp—vl\é%i’_g—ggé i
VIIL. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN | BILANS PUNKTOW ECTS
Obciazenie studenta
Rodzaj aktywnoSci - -
ECTS SFudla _ Stu_dla
stacjonarne niestacjonarne
1.Udzial w zajeciach z bezpo$rednim udziatem nauczyciela akademickiego i
studentéw dydaktycznych (wyklady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 66 42
laboratoria, warsztaty, seminaria) — SUMA godzin — z punktu Il
W tym 42 26




1.1. Udzial w zajeciach z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego i

studentow
1.2. Egzaminy/zaliczenia - liczba godzin 6 4
1.3. Zajgcia projektowe 14 10
1.4. Udziat w konsultacjach - liczba godzin 4 2

2. Indywidualna praca wihasna studenta - liczba godzin —

Projekt / esej / studium przypadku / zadanie praktyczne, samodzielne 34 58
przygotowanie si¢ do zaje¢, egzaminow, zaliczen

Sumaryczne obciazenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin i

ECTS 100/4 100/4

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Meerman Scott D., Nowe zasady marketingu i PR. Jak poprzez social media, podcasty, content marketing, newsjacking oraz
sztuczng inteligencje dotrze¢ bezposrednio do kupujacych, wyd. MT Biznes 2022.

Planowanie kampanii spotecznych. [w:] Nauki o Zarzadzaniu 6. Badania rynkowe, red. Krystyna Mazurek-topacinska, PN
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu nr 161, Daszkiewicz M., WUE, Wroctaw, 2011

Spoteczne oblicze marketingu. [w:] Tozsamo$¢ 1 wizerunek marketingu w Polsce (red. R. Niestroj), Daszkiewicz M., PWE,
Warszawa, 2009

Literatura uzupekhiajaca przedmiotu:

Social Marketing: Influencing Behaviors for Good (4th ed. lub wczesniejsze), Nancy N.R., Kotler Ph., Sage Publications, Inc,
Thousand Oaks, 2011

Propaganda dobrych serc czyli rzecz o reklamie spotecznej, Maison D., Wasilewski P., Agencja Wasilewski, Krakow, 2002
Szlachetna propaganda dobroci czyli drugi tom o reklamie spotecznej, Wasilewski P. (red.), Agencja Wasilewski, Krakow,
2007

Podstawy badan spotecznych, Babbie E., PWN, Warszawa, 2008

Marketingowe aspekty dziatan spotecznych na przyktadach polskich fundacji, [w:] Marketing przysztosci. Trendy. Strategie.
Instrumenty. ZN Uniwersytetu Szczecinskiego nr 473, Daszkiewicz M., Waniowski P., Uniwersytet Szczecinski, Szczecin,
2007

Inne materialy dydaktyczne:

- Ogolnopolska akcja spoteczna ,,Zapisz dziecko do biblioteki, nigdy nie jest za wczesnie!”

- Kampania spoteczna Instytutu Ksiazki ,,Mata ksigzka, wielki cztowiek”

- Program dotacyjny Instytutu Ksiazki dla Dyskusyjnych Klubow Ksiazki

- Ogolopolska akcja spoteczna Fundacji im. Zbigniewa Herberta "Podaruj wiersz"

- Ogo6lnopolska akcja czytelnicza marki Kinder "Przerwa na wspélne czytanie"

- Projekt Stowarzyszenia Bibliotekarzy Polskich "Umieje¢tnosci = sukces" - szkolenia on-line dla bibliotekarzy, dofinansowane
przez Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego




