I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE (MODULE)

Marketing mi¢dzynarodowy

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej

kierunek:

Uczelnia Biznesu i Nauk Stosowanych ,,Varsovia”

Nazwa kierunku studiow, poziom ksztalcenia:

Zarzadzanie, studia 11 stopnia

Liczba punktéw ECTS 4
Jezyk przedmiotu- polski, angielski, inny polski
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalno$ci: | Biznes i marketing miedzynarodowy

Rodzaj modutu ksztalcenia: | Podstawowy / kierunkowy/ specjalno$ciowy/obowigzkowy/

(wskaza¢ wlasciwe) | fakultatywny

Rok / Semestr: | 11/4

Osoba koordynujaca przedmiot: | Koordynator przedmiotu

Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa

Przedmioty z semestrow 1-3

przedmiotow):

II. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad Cwiczenia/kon Laporato Warsztaty Projekt Seminarium | Praktyki | Ko Eg;amiq/ Suma godzin Ogélem
wersatorium rium zaliczenie ECTS
Studia 14 28 14 4 6 66 4
stacjonarne
_ Studia 8 18 10 2 4 42 4
niestacjonarne

III. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne (wlasciwe podkreslic)

Wryklad z dyskusja ukierunkowana

wyklad z prezentacja multimedialna
case study

metoda sytuacyjna,

metoda projektow,

Wyklad/Cwiczenia/Warsztat/Projekt/ | dyskusja dydaktyczna.

Laboratorium Cwiczenia rachunkowe

Cwiczenia z wykorzystaniem narzedzi informatycznych
- edukacyjna gra

Gra symulacyjna

Drama

Inne: zajecia projektowe, warsztaty

IV. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE
Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW KIERUNKU

Lp.

Opis przedmiotowych efektdéw uczenia sie

Odniesienie do
efektu
kierunkowego

symbol




Wiedza:

prawidtowo definiuje podstawowe pojecia oraz koncepcje i zasady stosowania K2P W01
P WOl marketingu migdzynarodowego przez przedsigbiorstwa K2P W03
K2P_W04
wykazuje znajomo$¢ strategii i narzedzi marketingowych stosowanych przez K2P W01
P W02 przedsigbiorstwo na rynku migdzynarodowym K2P_ W03
K2P_W04
posiada wiedze¢ o zachowaniach konsument6éw na rynkach zagranicznych w aspekcie K2P W01
P W03 stosowania narzedzi marketingowych K2P_ W03
K2P_W04
UmiejetnosSci:
identyfikuje miejsce i znaczenie strategii marketingu migdzynarodowego w strategii K2P U01
P_U01 i iebi -
— rozwoju przedsigbiorstwa K2P_U02
identyfikuje metody i narzedzia marketingu stosowane przez przedsigbiorstwa na K2P U02
P_U02 i -
_Uo0 rynku migdzynarodowym K2P_U04
korzystnie dobiera i skutecznie stosuje metody badan konsumentdéw i konkurentéw K2P U02
P_U03 i -
— na rynku migdzynarodowym K2P_U04
Kompetencje spoleczne:
Jest gotow akceptowac i rozumie¢ cechy srodowiska migdzynarodowego i K2P KO1
P_KO01 wielokulturowego w kontekscie otoczenia biznesu -
K2P_K02
Jest gotow stosowaé zasady budowania relacji biznesowych w Srodowisku K2P KO1
P_K02 i i wi ~
_ miedzynarodowym i wielokulturowym K2P_KO02
P KO3 J est gotow do pracy w zespole, w tym zwlaszcza o charakterze miedzynarodowym i K2P_KO4
wielokulturowym
V. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
. przedmiotowych
Lp. Wyklad: efektow uczenia
sie
Procesy internacjonalizacji i globalizacji przedsigbiorstw i rynkow. Czynniki i P_W01
W1 motywy umiedzynarodowienia dziatan. Struktura otoczenia migdzynarodowego
przedsigbiorstw
Pojecie, specyfika i zasady marketingu migdzynarodowego. Standaryzacja i P_W01; P_W02
W2 S 7 .
adaptacja dziatan przedsigbiorstwa na rynku miedzynarodowym.
Strategia marketingu migdzynarodowego a strategia rozwoju przedsigbiorstwa. P_KO03; P_U01;
W3 Proces formulowania strategii marketingowej na rynkach miedzynarodowych. P_W02; P_W03
Marketing - mix i jego miedzynarodowa specyfika.
W4 Strategie produktu na rynkach miedzynarodowych. Miedzynarodowy cykl Zycia P_KO01; P_KO03;
produktu. Funkcje i strategie marki na rynku globalnym. P_UO02; P_WO03
Strategia komunikacji w marketingu migdzynarodowym. Czynniki wptywajace na P_KO01; P_K02;
efektywng komunikacje marketingowsa. Instrumenty promocyjne i ich podatnos¢ na P_KO03; P_U02;
W5 . ‘ ; R . }
standaryzacje i adaptacje. Strategie reklamowe w zréznicowanym $rodowisku P_W03
kulturowym.
Odniesienie do
Lp. Cwiczenia/projekt I IEHE e

efektéw uczenia
sie




Miegdzynarodowe strategie cen. Czynniki wyboru strategii cen. Pozycjonowanie P WO01-P W03,

Cwl cenowe na rozwinietym rynku. Sprzedaz produktéw i ustug - wyhdr strategii i P UO1-P UO3,
kanatu dystrybucji. P KO1-P KO3

) P_WO01-P_WO03,
Cw 2 Migdzynarodowe strategie dystrybucji. P_UO01-P_U03,
P_KO01-P_KO03

) P_WO01-P_WO03,
Cw3 Sprzedaz produktow i ustug - wybor strategii i kanatu dystrybucji. P_UO01-P_UO03,
P_KO01-P_KO03

. L S, . . P_WO01-P_WO03,

Cw 4 Badeilnla rynku, konsumpcji i konkurencji w $§rodowisku migdzynarodowym - P U01-P_U03,
wspolczesne problemy P KO1-P KO3

p1 Case studies Zachowania konsumentéw na rynku miedzynarodowym - Pﬁvdgi:g—\évgs '
etnocentryzm, internacjonalizm i kosmopolityzm konsumencki (przyktady) P KOL-P K037

VI. METODY WERYFIKACIJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Forma zajeé, w
ramach ktérej
weryfikowany

Metoda weryfikacji (WELASCIWE WYBRAC)

Egzamin pisemny, egzamin ustny, kolokwium, projekt, prezentacja,
referat, esej inne

Kategoria weryfikowanych
efektow uczenia sie:
wiedza, umiejetnoSci,
kompetencje spoleczne

jest EU A ;
WLASCIWE WYBRAC
. P_WO01-P_WO03, P_U01-
Wyktad Test wiedzy P U03, P_KOI1-P_KO3
. . . . P_WO01-P_WO03, P_U01-
Cwiczenia Praca pisemna. Zadanie praktyczne P U03, P KO1-P KO3
. o N . P_WO01-P_WO03, P_U01-
Projekt Obserwacja i ocena realizacji zadania praktycznego P U03, P KO1-P KO3
WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU wskazaé¢ whasciwe
Zaliczenie wszystkich form zaje¢ przedmiotu (Cwiczen, projektu,
laboratorium, pozytywna ocena egzaminu ...... , INNE
. . . P_WO01-P_WO03, P_UO01,-
Wyktad Pozytywnie zaliczony test wiedzy P U03, P KO1-P_KO03
. ] . . . . . P_WO01-P_WO03, P_UO01,-
Cwiczenia Pozytywnie zaliczona praca pisemna i zadanie praktyczne B U03, P_KO1-P_K03
. . L . P_WO01-P_WO03, P_U01,-
Projekt Pozytywna ocena projektu, pozytywna ocena aktywnosci na zajeciach P U03, P KOI1-P KO3
VIIL. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN | BILANS PUNKTOW ECTS
Obciazenie studenta
Rodzaj aktywnoSci - -
ECTS SFudla _ Stu_dla
stacjonarne niestacjonarne
1.Udzial w zajeciach z bezposrednim udzialem nauczyciela akademickiego i
studentéw dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 66 42
laboratoria, warsztaty, seminaria) — SUMA godzin — z punktu Il
W tym
1.1. Udzial w zajeciach z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego i 42 26
studentow
1.2. Egzaminy/zaliczenia - liczba godzin 6 4
1.3. Zajgcia projektowe 14 10
1.4. Udziat w konsultacjach - liczba godzin 4 2




2. Indywidualna praca wiasna studenta - liczba godzin —

Projekt / esej / studium przypadku / zadanie praktyczne, samodzielne 34 58
przygotowanie si¢ do zaje¢, egzaminow, zaliczen

Elén_ll_asryczne obciazenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin i 100/4 100/4

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Marketing migdzynarodowy, Fonfara K. (red), PWN, Warszawa, 2014

Meerman Scott D., Nowe zasady marketingu i PR. Jak poprzez social media, podcasty, content marketing, newsjacking oraz
sztuczng inteligencje dotrze¢ bezposrednio do kupujacych, wyd. MT Biznes 2022.

Krolewski J., Sala P., E-marketing Wspétczesne trendy, Pakiet startowy, wyd. PWN 2023.

Marketingowe strategie internacjonalizacji polskich przedsigbiorstw, Karasiewicz G., Oficyna Wolters Kluwer, Warszawa,
2013

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Marketing miedzynarodowy. Zarys problematyki., Wiktor J.W., Oczkowska R., Zbikowska A., PWE, Warszawa, 2008
Global Marketing - a decision-oriented approach, Hollensen S., Pearson Essex, 2011

Otoczenie kulturowe w biznesie migdzynarodowym, Bartosik-Purgot.M, PWE, Warszawa, 2010

Marketing miedzynarodowy, Duliniec E., PWE, Warszawa, 2009

Inne materialy dydaktyczne:




