Kreatywno$¢ w reklamie

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej
kierunek:

Uczelnia Biznesu i Nauk Stosowanych ,,Varsovia”

Nazwa kierunku studiow, poziom ksztalcenia:

Zarzadzanie, studia 11 stopnia

Liczba punktéw ECTS 4
Jezyk przedmiotu- polski, angielski, inny polski
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci:

Biznes i marketing miedzynarodowy

Rodzaj modutu ksztalcenia:
(wskaza¢ wlasciwe)

Podstawowy / kierunkowy/ specjalnosciowy/obowigzkowy/
fakultatywny

Rok / Semestr:

/4

Osoba koordynujaca przedmiot:

Koordynator przedmiotu

Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa
przedmiotow):

Student powinien posiada¢ ogdlna wiedzg z zakresu marketingu

II. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Cwiczenia/kon | Laborato . - . Egzamin / . Ogélem
Wyklad wersatorium rium Warsztaty Projekt Seminarium | Praktyki | Ko Zaliczenie Suma godzin ECTS
Studia 14 28 14 4 6 66 4
stacjonarne
_ Studia 8 18 10 2 4 42 4
niestacjonarne

III. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne (wiasciwe podkreslic)

Wryklad z dyskusja ukierunkowana

wyklad z prezentacja multimedialna

case study

metoda sytuacyjna,
metoda projektow,

Wyklad/Cwiczenia/\Warsztat/Projekt/

dyskusja dydaktyczna.

Laboratorium

Drama

Cwiczenia rachunkowe

Cwiczenia z wykorzystaniem narzedzi informatycznych
- edukacyjna gra

Gra symulacyjna

Inne: zajecia projektowe, warsztaty

IV. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE
Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW KIERUNKU

Lp.

Opis przedmiotowych efektdéw uczenia sie

Odniesienie do
efektu
kierunkowego
symbol




Wiedza:

Student potrafi omowi¢ histori¢ dziatan reklamowych, strukture projektu reklamowego i K2P_W04,
F_Wo01 zaawansowane dziatania promocyjne K2P_W06,
P y K2P_W09
Umiejetnosci:
P UOL Student potrafi stworzy¢ projekt kampanii reklamowej oraz okresli¢ zaawansowane K2P_U04,
- dziatania reklamowe potrzebne do promocji danego produktu K2p_U12
Kompetencje spoleczne:
P KO1 Student bedzie gotdw ksztattowaé transformacje interakcji spotecznych o charakterze K2pP_K01,

- mikro i makro strukturowym metodami multimedialnymi. K2P_K02
Student bedzie gotdw aktywnie uczestniczy¢ w dyskusji na forum spotecznym i by¢ K2P_KO1,

P_K02 . . . y . . K2P_K02,
- otwarty na modyfikacje pogladow w wyniku wtasciwie uargumentowanej krytyki. K2P K04
V. TRESCI KSZTALCENIA

Odniesienie do

. przedmiotowych

Lp. Wyklad: efektow uczenia

sie
Reklama — Czym jest? Wprowadzenie do przedmiotu. Omoéwienie regut gry.

W1 Wprowadzenie do tematyki reklamy: Czym jest reklama i jej historia. Jak oddziatuje | P_WO01, P_UO01,
reklama? Czyli mechanizmy reklamy. Perswazja i manipulacja. Reklama jako P_KO01-P_K02
komunikat. Psychologia reklamy. Obiekty reklamy
Co i jak mowi¢? Czyli retoryka reklamy. Jezyk reklamy, czeSci przekazu | p wo1, P UO1,
reklamowego. Jak to dziata? Czyli przygotowanie reklamy i jej kampania. Badania . -

w2 : . 7 . . P_KO01-P_K02
Marketingowe, strategia dzialan reklamowych, agencje reklamowe, badanie
skutecznosci reklamy
Rodzaje przekazéw reklamowych: Radio i Telewizja. Czym charakteryzuje si¢ | p wo1, P UO1,

W3 reklama telewizyjna, a czym radiowa. Rodzaje przekazéw reklamowych: Prasa i P_ KOl—P_KOZ
Internet. Reklama prasowa, reklama internetowa - -
Reklama zewnetrzna i inne formy reklamy. Plakat, billboard, ulotki, happeningi P_W01, P_UO01,

W4 . . X
Jak reklamowac¢ z ukrycia, czyli Product Placement P KO1-P K02

Odniesienie do
. . . przedmiotowych

Lp. Cwiczenia/projekt efektow uczenia

sie

) Zwia}gki kinema'tograﬁi z reklamq. 'Kulturaln.ie, czyli zwia,zki qulamy i sztuki. Dzieto P_WOL, P_UOL,

Cwl sztuki w reklamie, reklama jako dzieto sztuki, reklama instytucji kulturalnych. P KOL-P K02
Estetyczne i etyczne granice reklamy. Podstawy prawa reklamowego T

) Nie tylkq komercja, czyli kampan@e spo%.egzne. Na czym pplegaja, kampanie spolegzne P_WOL, P_UOL,

Cw2 i czym si¢ zajmuja. Przyklady najstynniejszych kampanii spotecznych w Polsce i na
e P_KO01-P_K02
$wiecie

Cw 3 Glosuj na mnie, czyli reklama w polityce. Jak tworzone s3 reklamy wyborcze. Jakie | P_WO01, P_U01,
mechanizmy wykorzystujg? P_KO01-P_K02

Cw 4 Fikcja czy rzeczywisto$é? Czyli konstruowanie $wiata przez reklame. Jak reklama | P_WO01, P_UO1,
ksztattuje postrzeganie §wiata, jakie buduje stereotypy i jaki ma wplyw na kulture P_K01-P_KO02

P1 Prezentacja projektéw zaliczeniowych P_Wol, P_UOL,

Ja proj WY P_KO01-P_K02

VI. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Forma zajeé, w
ramach ktérej

Metoda weryfikacji (WEASCIWE WYBRAC)

Kategoria weryfikowanych
efektow uczenia sie:




weryfikowany Egzamin pisemny, egzamin ustny, kolokwium, projekt, prezentacja, wiedza, umiejetnosci,

jestEU referat, esej inne kompetencje spoleczne
WLASCIWE WYBRAC
P_Wo01, P_U01
ki T i _ , P_U01,
Wyktad est wiedzy P_KO1-P_K02
Cwiczenia Praca pisemna. Zadanie praktyczne P_Wo1, P_Uo1,
P_KO01-P_K02
Projekt Obserwacja i ocena realizacji zadania praktycznego P_Wo1, P_Uo1,
P_KO01-P_K02

WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU wskaza¢ wlasciwe

Zaliczenie wszystkich form zaje¢ przedmiotu (Cwiczef, projektu,

laboratorium, pozytywna ocena egzaminu ...... , INNE
. . . P_Wo01, P_U01
Wyktad Poz nie zaliczony test wiedz - =
Y yow Y Y P_KO01-P_K02
f . . . . . . P_Wo01, P_U01
Cwiczenia Poz nie zaliczona praca pisemna i zadanie praktyczne - e
YW P P praxey P_KO01-P_K02
. . . . P_Wo01, P_U01
Projekt Poz na ocena projektu, poz a ocena akt osci na zajeciach — = !
] ytyw! proj pozytywn ywn J¢ P KOLP K02
VIII. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN | BILANS PUNKTOW ECTS
Obciazenie studenta
Rodzaj aktywnosci - -
ECTS S?udla . Stu_dla
stacjonarne niestacjonarne
1.Udziat w zajeciach z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego i
studentéw dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 66 42
laboratoria, warsztaty, seminaria) — SUMA godzin — z punktu Il
W tym
1.1. Udziat w zajeciach z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego i 42 26
studentow
1.2. Egzaminy/zaliczenia - liczba godzin 6 4
1.3. Zajgcia projektowe 14 10
1.4. Udziat w konsultacjach - liczba godzin 4 2
2. Indywidualna praca wiasna studenta - liczba godzin —
Projekt / esej / studium przypadku / zadanie praktyczne, samodzielne 34 58
przygotowanie si¢ do zajec¢, egzaminow, zaliczen
Zt(ljl{lrzgryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin i 100/4 100/4

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

McStay Andrew, 2020, Reklama cyfrowa, Wydawnictwo Uniwersytetu £.0dzkiego

Wojtczuk-Turek A., 2022, Sztuka dla biznesu wspiranie kreatywnosci w organizacji, Warszawa PWN
Murdoch, A. 2003. Kreatywno$¢ w reklamie. Warszawa: Poltext.

Benedikt, A. 2004. Reklama, jako proces komunikacji. Wroctaw: Astrum.

Bralczyk, Jerzy. 2004. Jezyk na sprzedaz. Gdansk: Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne.

Budzynski, Wojciech. 2006. Reklama. Techniki skutecznej perswazji. Warszawa: Poltext.

Burtenshaw, K i in.. 2007. Kreatywna Reklama. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN.

Dolinski, D.. 2003. Psychologiczne mechanizmy reklamy. Gdansk: Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne.



https://dadada.pl/wojtczuk-turek-agnieszka,f46573
https://dadada.pl/pwn,f12491

Ostrowicki M. (red.). Estetyka reklamy: reklama w rzeczywistosci — rzeczywisto$¢ w reklamie. Krakow: Wydawnictwo Art-
tekst

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Czarnecki, A. 2003. Product Placement. Niekonwencjonalny sposéb promocji. Warszawa: Polskie Wydawnictwa
Ekonomiczne.

Dobek-Ostrowska, Bogustawa (red.). 2005. Kampania wyborcza: marketingowe aspekty komunikowania politycznego.
Wroctaw: Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego

Golgbiewska, M. 2003. Demontaz atrakcji. Gdansk: Wydawnictwo Stowo/Obraz/Terytoria.

Kochan M. 2002. Slogany w reklamie i polityce. Warszawa: Wydawnictwo Trio.

Zimny R.. 2008. Kreowanie obrazow $wiata w tekstach reklamowych. Warszawa: Wydawnictwo Trio.

Inne materialy dydaktyczne:
Maison D. i R. Maliszewski. 2002. Propaganda Dobrych Serc, czyli rzecz o Reklamie Spotecznej. Krakoéw: Agencja
Wasilewski.




