I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE (MODULE)

Public relations

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej
kierunek:

Uczelnia Biznesu i Nauk Stosowanych ,,Varsovia”

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztalcenia:

ZARZADZANIE, studia | stopnia

Liczba punktéw ECTS 4
Jezyk przedmiotu - polski, angielski, inny polski
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci:

Marketing i komunikacja wizerunkowa

Rodzaj modulu ksztalcenia (wskazaé wlasciwe):

specjalno$ciowy

Rok / Semestr:

11/6

Osoba koordynujaca przedmiot:

Koordynator przedmiotu

Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa
przedmiotow):

Zaliczone zajecia z przedmiotow: marketing, badania marketingowe

Cele realizacji przedmiotu

Wyposazenie Studentdw w podstawowa wiedze¢ oraz umiejetnosci i kompetencje
spoteczne, umozliwiajace w praktyce zycia spoteczno-gospodarczego efektywna

realizacje istoty public relations

II. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Cwiczenia/ko
nwersatoriu
m

Laboratoriu

Wyklad m

Warsztaty

Egzamin/

Seminarium . )
zaliczenie

Projekt Praktyki Ko Suma godzin

Ogoélem
ECTS

Studia

N 30
stacjonarne

2 32

Studia

. . 15
niestacjonarne

2 17

III. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zaje¢¢

Metody dydaktyczne (wtasciwe podkreslic)

case study

metoda sytuacyjna,
metoda projektow,
dyskusja dydaktyczna.

Cwiczenia

Cwiczenia rachunkowe

Cwiczenia z wykorzystaniem narzedzi informatycznych

Drama
Inne

- edukacyjna gra
Gra symulacyjna

IV. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE
Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW KIERUNKU

Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢

Odniesienie do
efektu
kierunkowego
symbol

Wiedza: w zaawansowanym stopniu




K1P_WoOL,
P_Wo01 Student zna definicje, istotg i histori¢ PR K1P_W02,
K1P_WO03

Umiejetnosci:

K1P_UO0L,
K1P_U02,
K1P _UO03,
K1P U05

P_U01 Student potrafi zbudowaé prosta kampani¢ PR

K1P_UO0L,
K1P_U02,
K1P _UO03,
K1P~U05

P_U02 Student umie zastosowaé podstawowe narzedzia PR

Student potrafi identyfikowa¢ narzedzia pr stosowane w poszczeg6lnych obszarach PR

Kompetencje spoteczne:

K1P_KO1,
K1P_K04,
K1P_KO5,
K1P_KO07

P_Ko01 Student stosuje zasady etycznego komunikowania

V. TRESCI KSZTALCENIA

) Odniesienie do
Lp. /Cwiczenia przedmiotowych
efektéw uczenia si¢

Podstawy komunikowania w praktyce P W1

Psychologiczne aspekty komunikowania w codziennej dziatalnoéci przedsigbiorstwa P_W1,P_W2,P_K1

Definiowanie PR oraz obszarbw pokrewnych PR w codziennej dziatglnosci

3. L. P_W1,P_U1, P_K1
przedsigbiorstwa - -
Ukazanie historii PR i stosowania zroéznicowanych w czasie rozumien PR w
4. L P_W1,P_K1
przedsigbiorstwach - -
5 PR w relacjach z mediami — specyfika mediéw P_W1,P_U2,P_K1
6 PR arelacje z mediami- narzedzia P_U2,P_K1
7. Budowanie wizerunku osoby — obszary P_W1,P_U2 P_K1
8 Budowanie wizerunku osoby — techniki P_W1,,P_U2,P_K1
9. PR w budowaniu relacji wewnetrznych - obszary P_U1,P U2 P K1
10. PR w budowaniu relacji wewnetrznych —kultura korporacyjna P_ W1, P_ULP K1
11. PR w budowaniu relacji wewnetrznych - narzgdzia P_W1,P_ U2 P K1
12. Zasady budowy planu PR w praktyce P_WL, g—zi' P_U2,
13. Praktyczna udowa planu PR P_WL,P_UL P K1
14, Realizacja dziatan PR case study P_U2,P_K1
15. Realizacja dziatan PR case study P_WL, E—Ei P_U2,
VI. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
Forma zaje¢, w Metoda weryfikacji (WLASCIWE WYBRAC) Kategoria weryfikowanych
ramach ktorej . . . . . efektow uczenia si¢: wiedza,
weryfikowany Egzamin pisemny, egzamin ustny, ko_lqkwnum, projekt, prezentacja, referat, umiejetnosci, kompetencje
jest EU €sej Inne spoteczne WEASCIWE WYBRAC
Projekt indywidualny, Projekt grupowy / praca w grupie Wszystkie z zakresu wiedzy,
. . . oo . umiejetnosci i kompetencji
Cwicsenia Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajgciach, praca W grupie | oyresionych w przedmiotowych
efektach uczenia si¢

WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU wskaza¢ wlasciwe




pozytywna ocena egzaminu ...... , INNE

Zaliczenie wszystkich form zaje¢ przedmiotu (Cwiczen, projektu, laboratorium,

Cwiczenie Lo
zajeciach

Pozytywna ocena z projekto oraz aktywnos$ci w dyskusjii uczestnictwo w

Wszystkie z zakresu wiedzy,
umiejetnosci i kompetencji
okreslonych w przedmiotowych
efektach uczenia si¢

VIIL. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN | BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci

Obciazenie studenta

ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
1.Udziat w zajeciach z bezpos$rednim udziatem osoby prowadzacej zajecia i studentow 3 17
( ¢wiczenia) — SUMA godzin — z punktu Il
W tym
1.1. Udziat w zajeciach z bezposrednim udziatem osoby prowadzacej zajecia i 30 15
studentow
1.2. /zaliczenia - liczba godzin 2 2
1.3. Udziat w konsultacjach - liczba godzin
2.— Indywidualna praca wiasna studenta - liczba godzin —
/studium przypadku/zadanie praktyczne, samodzielne przygotowanie si¢ do zajgc, 68 83
egzamindw, zaliczen
Sumaryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin i ECTS 100/4 100/4

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

K. Wajcik, Public relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem, Wolters&Kluvers, 2016

Literatura uzupehiajaca przedmiotu:

ADAMUS. A. 2008. Public relations: znaczenie spoleczne i kierunki rozwoju. PWN Warszawa

Inne materialy dydaktyczne:




